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EN BREF

La Journée du transport public,est...

(E Lemercredi 18 septembre 2013

« Unegrande opération nationale de sensibilisatigmour inciter a I'utilisationdes
transports collectifs et des modes doux : économiques, écologiques, pratiques,
durables.

N¢

Une thématique clé cette annédes trajets domicile-travail

1 deplacement sur 4st un trajet domicile-travai.
(3 Yodes Francais se rendent au travail en voiture.

Seulement]l 5 %ooptent pour les transports en commtui

Ces trajets quotidiens ont un impact sur la qualité des journées de travail et
l'activité des entreprises : stress, embouteillages, difficultés pour trouver une
place de stationnement, retards, accidents, pollution, fatigue, codts

Si les Francais ont une bonne image de leurs transports de proximite, ils les
utilisent peu pour se rendre au travail. Pourtant, en choisissant le bus, le métro,
le tramway I'autocar, le train..ou méme les services publics de location de vélo,
ils bénéficientde laprime transport et des avantages offerts tous les jours par les
transports publics.

* Une campagne décaléelin d'ceil aux @auto-solistes »

Un ton léger et humoristique qui présente toutes les options des véhicules de
transport public : « chauffeur intégré », « place de parking incluse », « régulateur
de dépenses...

! Commissariat Général au Plan, 2010
2 Etude Insee, 2009



Mercredi 18 septembre 2013 :
7° édition de la Journée du transport public

Chaque année, la Journée du transport publiorganisée parle GIE Objec
transport public*— offre aux Francais I'occasion de découvrir leurs transpor
proximité et de réfléchir a des comportements de mobilité raisonnée.

Une journée de La Journée du transport public’est un travail engagé depuis sept ans pour valor

sensibilisation les atouts des réseaux de transpauprés du grand public. Lors de cette Jo@rné
de nombreuses actions sont menées partout en France pour permettre a tot
tester ou de mieux utiliser les transports en comm@ette Journée aussi pour
objectif de faireréfléchir a notre fagon de nous déplacer et a ses conséquenkes. P
économiaies, plus écologiques, plus pratiques et plus sdrs, et gifie durables
gue les véhicules personnels utilisés en solo, les transports en commun prés:
de multiples avantages poles déplacements quotidiens.

Des offres spéciales Localement, les réseaux de transport participants (plus de 200 aggloméra

partout en France  départements et régions) proposent des promotionsffres tarifaires, nouveau:
services, jeux concosiipour gagner des abonnementds.nultiplient les initiatives
sur le terrain. Par exemple, 1 € la journée a Bordeaux ou dans I'Anbgcket
unitaire valable toute la journée a Ales, ou encore 5 € la journée surdauéBEFR
ProvenceAlpesCote d’Azur...

Un moment C’est aussi I'occasion pour les élus, les opérateurs et I'ensemble des acte

d’échangeprivilégié  secteur d’échanger aveed voyageurs et de rencontrer ceux qui hésitent encol

avec les voyageurs utiliser les transports publics. De nombreux réseaux profitent de cette Journée
installer des stands d’information, proposer des accueils café et des anime
ludiques ou inaugurede nouveauypdles d’intermodalité. Ces moments d’échanc
permettent aux réseaux comme aux voyageurs de mieux comprendre les contr
et les attentes de chacun.

Un succes qui ne se En 2012, les trois quarts des réseaux de transport public francais ont parteip
dément pas total, 211 résaux ont contribué a la réussite de I'événement.
Ainsi, 52 millions de Francais ont été directement concernés par les ¢
proposées, soit 80 % de la population francaise. Les nombreuses actions dota
. bénéficié dune large couverture médiatique tant sur le plan local que natienal.

* GIE créé par I&roupement des Autorités Responsables de Transport et I'Union degpdranBublics et ferroviaires.



1. Edition 2013 : zoom sur les trajets domicile-travail

Cette année, le GIE Obijectif transport pahinet I'accent sur les trajets domicili
travail et souhaite faire prendre conscience aux employeurs comme aux salarit
avantages offerts par les transports en commun.

Agir sur les La campage 2013 vise particulierement les automobilistes qui se déplacent chi

déplacements  jour pour se rendre au travail, le plus souvent seuls dans leur voiture. Pou

du quotidien comme la majorité des Frangais, cesauto-solistes »ont bien conscience de
avantages «ationnels » des transports publicplus écologiques, plus économique
plus viables et plus durables que leur véhicule. Mais ces arguments ne suffise
toujours a faire évoluer les habitudes de déplacements, méme si des altern:
pratiques existent.

Les tajets domicile-travail constituent un enjeu essentiel pour la sociélé
représentent20 % des déplacements quotidiehet couvrent parfois des distance
conséquentes puisqué8 % des Francais travaillent hors de leur commune
résidence(74 ,5 % pour les Franciliehs)

Mobiliser tous  La Journée du transport public s’adresse a tous les acteurs de la chaine de trar

les acteurs les publics directs :

- lesautomobilistes pour gqu'ils testent les transports publics et les adopt:
sur la durée,

- lesvoyageurs régulierspour qu’ils aient une autre image de leur mode
transport,

- les salariés pour qu’ils soient informés de la prime transport et qu
découvrent d’autres facons de se rendre sur leur lieu de travail,

- le grand publig pour faire réfléchir aux meilleures facode se déplacer e
fonction de leurs besoins.

les publics relais :

- lesautorités organisatricegfagglomeérations, départements, régions)
- lesopérateurs de transport
- lesentrepriseset lesadministrations

3 Certu, septembre 2010.
* CES Région lle-de-France, 2007.



Les
déplacements
domicile-travalil

a la loupe dessavent leur entreprise.

DES MILLIONS DE
DEPLACEMENTS QUOTIDIENS

Transports
en commun

73 % des actifs

se rendent au travail

en voiture'

73 %
voiture

Modes de transports utilisés par les salariés

4,2 % s'y rendent en deux-roues.
Seuls 14,9 % des actifs utilisent les transports
en commun. 7,9 % vont au travail a pied.

DU TEMPS PERDU

25 minutes

C’est le temps moyen d'un trajet domicile-travail

en France, soit pres d’une heure de transport par jour.
La moyenne s'éléve a 36 minutes en région parisienne.
Mais 'hétérogénéité est tres importante: plus de 67 %
des Francais mettent moins de 30 minutes alors que
10 % mettent plus de 45 minutes. Et prés des trois
quarts seraient préts a changer de travail pour réduire
la durée de leur trajet, jugée insatisfaisante.?

Sources:

1. Etude Insee, 2009.

2. Sondage Ifop, février 2013.

3. Etude Régus, septembre 2010.
4. Ademe, 2010.

Chaque jour25 millions de Francais quittent leur domicile pour se rendre sur |
lieu de travail. Parmi eux, plus d& millionsfont le trajet en voiture pourtant, des
lignes de métro, de tramway ou de bus existent souvent prés de chez e

UN cOUT MECONNU

3,4 % du salaire net, c’est le coGt moyen annuel
des trajets entre le domicile et le travail.?

1 place 10 places
de stationnement == de stationnement
voiture vélo

La location d’une place de stationnement pour les
salariés colte en moyenne 900 €/an.

La création d'une place de parking en surface
représente pour l'entreprise entre 1500 € et 2500 €
d’investissement.*

UN IMPACT SUR LA SANTE
ET LA SECURITE DES SALARIES

1 5,8 % des accidents mortels de la route
concernent des conducteurs se rendant a leur travail
ou effectuant une mission professionnelle.’

Prés de deux tiers des accidents du travail sont des
accidents mortels de la circulation.

La durée moyenne d'un arrét de travail pour un accident
lié a la circulation est de deux mois.*

5. Bilan annuel de ['Observatoire national interministériel de sécurité routiere, 2010.

é. Rapport annuel de lAssurance maladie - risques professionnels, 2010.

® Insee, population active francaise, 2011




2. 1l'y a plus d’options dans les transports publits

Y

Une campagne La campagne vise a montrer qu'«y a plus doptions dans les transport

toutes options publics». Avec cette signature, les utilisateurs réguliers voientrd transports
publics sous un jounouveauet les automobilistes découvrent toutes les optio
dont leur véhicule personnel ne dispose pas.

Plus d’'options, c’est plus d’économies, plus de liberté, plus de rencontres B$1
de stress. Quoi de mieux efifet que de disposer d’un ghauffeur intégré», d'une
« place de parking incluse » ou de « vitres ultra-panoramigupgsur laisser libre
cours a ses pensées durant le trapet

Sur un ton léger et humoristique, la campagne 2013 joue avec les «
publicitaires de la voiture pour faire ressortir les avantages des transport
commun.

ool viouls |-y ==

ILYA+D" ;
L — L, T - FAITESLECHOX
D'UN VEHICULE SUREQUIPE

Un site Internet  Comme chaque année, le site Internet de la

L . . 4 ILYA+D’OPTIONS
dédié et riche en Journée est habillé aux couleurs de la T DANS LES TRANSPORTS PUBLICS

conseils campagne de commuation. ey

Il propose des conseils pratiques pour le gragds,

public et fournit tous les outils Nécessaires agsm s
réseaux pour développer la campagne sur le :
territoire.

ci®




Des outils pour  Pour déployer la campagne sur 'ensembletdrritoire, unkit de communication
communiquer complet est mis a disposition des réseaux participamtsis affiches, des flyers, u
sur le terrain cul de bus, mais aussi des banniéresb\Vét un guide de communication.

Pour toucher les entreprises, les administrations et |leaalsriés,

le GIE Obijectif transport public a également cré&uitle simple

et didactique pour aider les réseaux dans leur démarche dﬁ:g&?gﬁﬁ;nusn
sensibilisation. Intitulé Employeurs, améliorez les trajets de vos

salariés», ce document suggeéere des actions a mettre en place le

18 septembre et contient des chiffres clés et des argument

économiques.

Une web série Quatre sketches vidéo montrent de facon piquante et décalée comment la vc
humoristique peut se révéler trés peu pratique dans certaines situaticmsasses.

Interprétés par deux comédiennes de I'équipe du Palmashow (Very Bad Blagt
Folle aventure du Palmashow diffusés sur D8), Mélissa Billard et Aude C
Goubert, ces sketches illustreqtiatre situations vécues par tous sur la route «
volontairement exagérées

- le cauchemar des embouteillages,

- linterminable attente de la dépanneuse au bord de la route,
- lafin de soirée un peu éméchée,

- le plein d’essence qui vire a I'explosion.

Les deux collegues de travail, Aude et Mélissa, auraient vraiment mieux fi
prendre les transports publics!..

Ces sketches seront diffusés sur Facehlsiosur la chaine Youtube de la Journ
du transport public. lls seront également relayés sur les réseaux sociaux et |
réseaux de transport participants.

18 SEPTEMBRE 2013




La Journée sur  Pour compléter le dispositif sur Internet, la Journée du transport publicodes
les réseaux d’'une page Facebook, d'un compte Twitter et d'une chaine Youtube.

sociaux , o . s , ,
L'actualité de la Journée et les initiatives des réseaux seroay&es sur les

comptes Facebook et Twitter. Les internautes pourront également y découvr
épisodes de la web série et partager leurs anecdotes de transports publics
septembre.

£ I (1 Tube)

Un plan média  Les lundi 16 et mardi 17 septembre, des messages seront diffusés sur ces
sur RTL et Fun  pour toucher les automobilistes pendant leur trajet domidiiavail.

Radio Le 18 septembre, de nouveaux messages seront diffusés sur RTL toute la jou

des abonnements mensuels de transport public seront offerts aux auditeurs d
Radio lors de la matinale de Bruno Guillon (jeu quotidieBruno paye tes
factures», Bruno dans la radio).

Rl Sz

Des relais Mappy relaiera la campagrevec des banniéres, un push Iphone et un habill
essentiels spécial de so site Internet ainsi, les automobilistes effectuant des rechercl
pour des trajets de moins de 50 km seront directement touchés.

Dans les bureaux de La Poste, une animation sera diffusée sur les é
promouvoir les transports publics dans les Xede service du quotidien, c'est «
aussi la Journée du transport public.

m<ppy

Un partenariat Le 18 septembre, Airparif s’associe a la Journée du transport puhblidistance

scientifique parcouruepour un trajet domicile-travail et les différents axes mumtés (petites
rues, grandes avenuegériphérique, tunnels.) ont un impact important sur |
qualité de I'air dans I'habitacle d’une voiture.

Depuis 2012, Airparif propose aux automobilistes franciliens de calculer les ni
moyens de dioxyde d'azoteugquels ils sont exposés dans leur voitlreccasion
de réfléchir a son parcours quotidien

10



3. Des opérations dans toute la France

Plus de 200
réseaux
participants



Des tarifs spéciaux
partout en France

Des innovations
lancées lors de la
Journée du
transport public



Et des innovations
toute I'année

Des actims vers
les salariés pour
les trajets
domicile-travail



4. Les Challenges de la Journée du transport public

Six prix remis aux
réseaux
participants



5. Organisateurs

Le GIE Objectif transport public méne une démarche originale de promotion du transipdict fpurnée

vers les professionnels et le grand public. Créé en 2005 par le Groupementtdegealresponsables

de Transport (GART) et par I'Union des Transports Publics et ferroviaires (UTP), sa mission de
sensibilisation aux enjeux de la mobilité durable se manifeste parahisgtion de manifestation
d’envergure:

vers le grand public : la Journée du transport publicorganisée dans le cadre de la Semaine
européenne de la mobilité.
www.journeedutransportpublic.fr

vers les professionnels : les Rencontres nationales du transport publicongrés du GART et de
'UTP, qui auront lieu du 27 au 29 novembre 2013, & Bordeaux.
www.rencontres-transport-public.fr

Transports Publics, le Salon européen de la mobjldé 10 au 12 juin
2014, a Paris.
www.transportspublics-expo.com

www.objectiftransportpublic.com

LeGART(Groupement des Autorités Responsables de Transport) est une association loi 1901efondée
1980 qui représente les €élus frangais en charge des transports publics. Il rassemble latgli@stdes
agglomérations et des régions ainsi que la moitié des départements, soit 280 adhévastautorités
organisatrices de transport sur leur territoire. Plateforme d'échanges, le GART fédére leduélus
transport autour de la mobilité durable et porte leur parole auprés des institstifrancaises et
européennes.

www.gart.org






6. Partenaires

Partenaires officiels



- larecherche par le planqui permet de visualiser un quartier, de s'immerger dans la viile

- la recherche d'itinérairesdisponible pour les déplac

- la recherche de produits



Avec la collaboration de

Direction des

Infrastructures
de Transport







7. Informations pratiques— Contacts

Contact presse

Ethel GABILLON
Tél : 0153007365
E-mail :ethel.gabillon@agencebabel.com

Le service de presse se tient a la disposition des journalistes pour demtende de visuel et tout
conseil de tournage dans les réseaux de transport participdiévénement.

Organisation de la Journée du transport public

GIE Objectif transport public

48 avenue du Général Leclerc
75014 PARIS
www.objectiftransportpublic.com

Contacts :

Stéphanie Comere
E-mail : stephanie.comere@objectiftransportpublic.com

Caroline Dantard
E-mail : caroline.dantard@objectiftransportpublic.com







ANNEXE- Liste des réseaux participants au 30/08/2013 (non définitive)



























